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Alberghi, Antiquari, Architetti, Auto, Benessere, Blu-ray, Borse, Business school,
Check-up, Crociere, Cuochi, Designer, E-book, Film, Fitness, Imprenditori, Investimenti,
, Jeans, Linee aeree, Manager, Medicina, Moda, Mostre, Moto, Musei, Musica,

’ Orologi, Palestre, Resort, Ristoranti, Scarpe, Spa, Terreni, Universita, Viaggi, Yacht




SPECIAL ADVERTISING SECTION

N ONMO PDIANO e

SCHENKER, UN MARE DI ACQUA DOLCE

L'azienda napoletana ha conquistato in pochi anni una posizione leader nel mercato,
grazie a un'idea rivoluzionaria: creare dissalatori compatti per la nautica da diporto, con un consumo
energetico inferiore dell'80% rispetto agli apparecchi tradizionali

chi non va per mare potrebbe sembrare un paradosso, ma
I'acqua & uno dei problemi (g una delle maggion fonti di pre-
upazione) di ogni armatore. L'acqua dolce, naturalmen-
te. perché, una volta finite le scorte a bordo (e le taniche si svuo-
‘ano moito velocemente, in mare) & necessario rientrare in porto
per riempire, A meno di non avere installato a bordo un dissalstore
Schenker che, a differenza di quelli tradizionali, sono molio RiU pic-
perche non necessitano di pompe ad alta pressione, e quindi
ono essere installati su tutta la gamma delle imbarcazioni da
J0ono a partire dai 30-35 piedi; inoltre, richiedendo '80% in me-
ro di enargla, consentono anche I'alimentazione diretta dalle bat-
1&ne, senza necessita di gruppo elettrogeno.

H=z3lator Schenker sono dungue apparecchi rivotuzionari che,
2on un costo imisorio rspetto all'invest)-
nto richiesto per "'acquisto di una
arca (la spesa per un dissalatore
Chenker da 30 litri‘ora si aggira in-
al 2#mila euro, i 3-4% del valore
= una piccola imbarcaziona), garan-
Bisce | massimo comfort e soprattut-

i 2s=icura [a liberta di non dover en-
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s=tiore o=lia nautica - spiega I'ammi-
restratore di Schenker Italla, Riccardo

Verde — & ormai orientato verso la massima estensione del comfort
a bordo: nessun armatore & pil disposto a sacrificare sulla bar-
ca le comodita che ha a casa propria. A maggior ragione non pud
quindi rinunciare ad avare un continuo rifornimento della riserva
d'acqua: il consumo medic giornaliero di una persona viena stima-
to intorno ai 30-35 litri, quindi un'imbarcazione media, con & per-
sone a bordo, ha un fabbisogno di circa 200 litri al giorno, Cid si-
gnifica che in due giomi sl esauriscono le scorte d'acqua a bordo
&, 5& non si dispone di un dissalatore, & necessario entrare in por-
to per riempire le taniche”. Un compito che spesso si rivela pils diif-
ficlle di quanto si potrebbe pensare, sottolinea Verde: “Alle Eclis
come a Ponza o in molte isole della Grecia, ad esempio, & quas:
impossibile rifornirsi d'acqua. Avere a bordo uno dei nostri dissa-
latori consente invece di evitare problem
e di godersi pienamente il mare, sen-
Za la precccupaziones dl ritrovarsi sen-

Za scorte di acqua dolce”. Per garan-
tire ancor pill una navigazione senzs
problemi, poi, in fase di progettazions
Schenker pone particolare attenzione
alla facilita d'uso del propri dissalatos
"Mentre gli apparecchi tradizionall so-
no moelto complicati nei settagai e net-
le régolazioni - dice I'amministratore o
Schenker Italia - | nostri sona facili s
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Riccardo Verde, il mago dell’acqua

Ingegnere elettronico 53snne napolelano, appassionato veli-
sta, dopo la laurea Riccardo Verds frequenta un master in di-
rezione aziendale e lavora presso alcune multinazionali, sia in
Halia sia ali’estero, ricoprenda neghi anni incarichi direzionali nef
settori tecnici, della logistica e del marketing.

Nel 1998 fonda la Schenker ltalia {della quale é attualments so-
cin di riferimento ed amministratore) il cui core business & la
produzione di dissalatort,

L'attivita dell'azienda, rivolta principaimente alla nautica da di-
porto, si basa su brevetti che consentono una significativa evo-
luzione tecnologica del prodotto, in particolare una drastica ri-
duzione del consumi energetici. Dopa alcuni anni, sviluppando
una rate di distribuzione in ltalia e al'estero, I'azienda divenia
leadsr europea nel target di riferimento.

usare, come un qualsiasi elettrodomestico. E nella versione Elec-
tron, addirittura, tutto & controllato da un microcomputer che evita
la necessita di gualsiasi intervento manuale”.

Proprio I'idea senza precedenti di creare un dissalatore di dimen-
sioni ridotte & a bassissimo consumo ha decretato il successo di
Schenker, azienda napoletana che, partita da zero, in dieci anni ha
raggiunto una posizione leader nel mercato europeo dal ssttore
del dissalatori per la nautica da diporto. “Dieci anni fa - splega Ver-
de - abbiamo iniziato proponenda subito un grande salto tecnolo-
gico: un dissalatore rivoluzionario, in grado di abbattere dell'80% il
consumo di energia elettrica. Un'idea che ci ha consentito di cre-
are un mercato perché, fino ad allora, a causa degli alti consumi
era impensabile I'installazione di un dissalatore su barche di pic-
cole dimensioni”,

Un'idea nata per soddisfare le esigenze di chi va per mare, dun-
que. E per essere sempre vicina ai propri clienti Schenker ha in-
vestito molto nella diffusione capillare del propri punti di assisten-
za: grazie a un intenso lavoro sul territorio, alla costante formazio-
ne dei propri tecnici e a un efficientissimo sistema di gestione chel-
le parti di ricambio, I'azienda & presente in Italia con ben 50 cen-
tri assistenza, con la copertura di tutt i porti maggiori & di molti di
quelli secondari. All'estero, invece, Schenker opera tramite distri-
butori esclusivi che, a loro volta, sviluppano accordi di assistenza,
garantendo cosl una rete di assistenza globale. Per ch & pariito da
Zero, Un SUCCESS0 non da poco...
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Schenker Italia S.r.lL.
via delle Repubbliche Marinare, 124/128 - 80147 Napoll
tel. 081.5593505 - fax 087.5587372
www.sehenkerit - info@schanker.it




